


Dzieki prawie 20-letniemu doswiadczeniu pracy w reklamie
D jak design, B jak branding, A jak advertising. W kazdym
interesujacych projektéw, ale.zapraszam y pioznania Si

’

dziatéw zrealizowalismy wiele
0 z trzema najnowszymi:




D jak design:
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1.

Wyrdzniajgce opakowanie
najwyzszej jakosci piwa: butelka
w catosci pokryta czarng matowa
farbg, zalakowany kapsel

i papierowa tuba.

Nagroda specjalna w konkursie
Kreatura 2017

Wyréznienie w kategorii Design
w konkursie Kreatura 2017

Nominacja w kategorii
opakowanie w konkursie Polish
Graphic Design Awards 2018



2.

Okazjonalne opakowanie orzeszkéw ziemnych
dedykowane na czas mistrzostw Swiata w pitce
noznej. Torebka w ksztatcie pitkarskiej koszulki
Z nazwg umieszczong w konwencji nazwisk
zawodnikow.
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3.

Rewitalizacja opakowan
dla linii Krakowska Gold
z Szynki firmy Sokotow.



B jak branding:



1.

Kreacja nowego brandu.

Logotyp, identyfikacja wizualna,
architektura opakowan Browaru Tarczyn.
Projekt puszki dla gtéwnego produktu

- piwa jasnego. Zdecydowany branding
w czysty, minimalistyczny sposob
wyrazajacy tradycyjnie piwng estetyke.
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Dla BIOMED SA stworzylismy
nowy system brandingu wszystkich
produktow oraz zrewitalizowaliSmy
opakowania linii lekow
ginekologicznych.



3.

Kreacja marki sokdw nowej generaciji
- zmieniajgcej sie wraz z porami roku
- produkt z owocow sezonowych.
Przyktad zastosowania estetyki eko
dla masowego produktu.




A jak advertising:



Kreacja i produkcja ,animowanych
etykiet”, czyli filméw promujgcych
piwa. Zeskanowanie kodu QR

z butelki uruchamia w smartfonie
film umieszczony na fanpage’u
Browaru Jabtonowo.

Browar Jabtonowo

Zmierz sie z Chmieluczo! Czar Goryczy juz w Biedronce.

Nagroda Gtoéwna w konkursie
Kreatura 2017 (kategoria film
- wideo w internecie)

Nominacja w konkursie
Art of Packaging 2018

Jesli chcesz zobaczy¢ kampanie
kliknij tutaj



http://agencjadba.pl/portfolio/animowane-etykietykreacja-linii-piw-craftowych-2/

2.

Stworzenie key visualu
bedacego podstawg

do tworzenia wszystkich
materiatow reklamowych
komunikujacych wprowadzenie
na rynek nowych wariantow
smakowych jogurtu Jogobella.

v._\:viskawka ‘
najwiekszy
wybor,

SMAKOW

www.jogobella.pl
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Stworzenie kampanii otwarciowej
dla sieci kin Planet Cinema.
Wykorzystane media to outdoor

i Facebook.

* Planet
Cinema
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Specjalne seanse
tylko dla Pan!
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+projektowanie
produktu



1.

Worek na $mieci, ktéry jest mapag
i mapa, ktéra staje sie workiem.

Turysci moga je otrzymac
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2.

Okragta paréwka, ktéra:

- pasuje ksztattem do butki

- miesci sie w garnku bez krojenia

- ma dziurke na musztarde i keczup
- mozna w niej zapiekac jajka i ser...

...I jest zastrzezonym przez DBA
w wielu krajach wzorem
przemystowym. Dzieki czemu jest
bezkonkurencyjna!




3.

Rekawice kuchenne moga
by¢ bardziej przyjazne dla
Srodowiska i uzytkownika!

Dla srodowiska - bo nie maja
opakowania. Para rekawic
stanowi, szczelng catos¢, ktéra
uzytkownik musi przed uzyciem
rozcigc.

A poniewaz moze przy tym
nadac im dowolny ksztatt oraz
ulubiong dtugosc to sg przyjazne
jak zadne inne.

Projekt studyjny.




Dlaczego DBA
to agencja inna
niz wszystkie?

Bo tworzymy wyrdzniajgce sie opakowania
wedtug naszej autorskiej metody projektowania 5D.



Czym jest
metoda SD?

Konkurencja na rynku wymusza
wykorzystywanie wszystkich mozliwosci
marketingowych, jakie drzemig w opakowaniu.
Aby odkry¢ i w petni spozytkowac potencijat
opakowania, opracowaliSmy metode
projektowania 5D.

Metoda projektowania opakowan 5D to sposob
na tworzenie wielowymiarowo atrakcyjnych

i wyrdzniajgcych sie opakowan, ktére
sprawdzajg sie w walce rynkowej zwigkszajac
szanse produktu na sukces.

1. Design - ktory porusza wszystkie zmysty

(a nie tylko zmyst wzroku) zgodnie z postulatami
marketingu sensorycznego oraz bierze pod
uwage najwazniejsze aspekty funkcjonowania
produktu oraz mozliwosci technologiczne

2. Dystrybucja - Czyli w co pakowany i jak
dystrybuowany jest produkt. Uwzglednianie
ograniczen technologiczno-logistycznych

i poszukiwanie rozwigzan pozwalajgcych

na przeksztatcenie dystrybucji w medium

do komunikowania sie z konsumentem w celu
zwrocenia uwagi na produkt

3. Dodatek - czyli tworzenie dodatkowej
wartosci, jakg opakowanie daje konsumentowi
zwiekszajgc atrakcyjnos¢ produktu i zachecajac
do zakupu

4. Demonstracja - dbamy o to, aby umozliwi¢
konsumentowi demonstrowanie bliskich

mu wartosci w sposob zgodny ze strategia
komunikacyjng marki

5. Doznanie - catosciowe wrazenie satysfakcii,
jakie wywotuje komunikacja 5D oparta na
opakowaniu na konsumentach



Zobacz, ile mozliwosci
daje SD w praktyce

na przyktadzie jednego
aspektu opakowania

- otwarcia



Niezwykte
otwarcie?

Koncept na nowg marke przekgsek miesnych dla dzieci kreatywnie
wykorzystujacy laserowg perforacje, a wiec techniczny, pomijany aspekt
opakowania.

Po otwarciu opakowania postac z etykiety dostownie otwiera paszcze.
Przyktad zastosowania metody 5D w obszarze Dodatku

i Demonstracji.

A moze
po prostu
brak otwarcia?

=z

Swiat Luksusowej to $wiat prawdziwych mezczyzn, ktérzy potrafia

zartowac sami z siebie. Zadaniem byto stworzenie opakowania VAP

na rynek amerykariski.

Zaproponowalismy opakowanie-wyzwanie, nie posiadajgce otwarcia,
szczelnie zaklejone, ktére nalezy otworzy¢ gotymi rekami. Nagroda za

ten wyczyn sg cztery metalowe kieliszki.



Albo otwarcie
wspak?

Rozwinelismy ten koncept takze na opakowanie z jednym
kieliszkiem, a nawet na butelke bez zadnego kieliszka!

Wyzwanie - otwarcia jedna reka
lub odkrecenie butelki w przeciwng strone.

poTATO TR e (1 7m0
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Podsumowujac: w ujeciu metody 5D idea
opakowania-wyzwania jest wyrazona
we wszystkich 5 wymiarach:

Design — dziata na zmysty (w tym przypadku zmyst dotyku)
oraz uwzglednia pozostate obszary 5D

Dystrybucja — solidne opakowanie kruchej zawartosci jako
zwracajacy uwage POS

Dodatek — promocyjne kieliszki + meskie wyzwanie
Demonstracja — otwieranie butelki, rozrywanie opakowania
jest istotnym punktem imprezy i okazjg

do zademonstrowania wartosci marki

Doznanie — cato$ciowe doznanie $wiata marki Luksusowe;j
i to jeszcze przed otwarciem butelki!



Poznajmy sie!

Pracujemy w reklamie od 1998 roku.

Tworzylismy kampanie dla wiodgcych marek
m. in. w branzach:

spozywczej, farmaceutycznej, samochodowej, finansowej,
medialnej. Zrealizowali$my ponad 100 filméw reklamowych.

Zdobylismy nagrody we wszystkich najwazniejszych konkursach
kreacji i efektywnosci reklamowej.

W 2016 roku zatozylisSmy wtasng agencije reklamowg DBA.
Doswiadczenie w komunikacji marketingowej i projektowaniu
umozliwito nam opracowanie kompleksowej autorskiej metody
projektowania opakowan 5D, dzieki ktérej tworzymy marki
odnoszace sukcesy rynkowe oraz realizujemy kreacje nagradzane
w konkursach.

Juliusz Wnorowski

dyrektor kreatywny,

wiceprezes

Piotr Surzyn
dyrektor kreatywny

Paula Surzyn
prezes zarzadu




DBA - zintegrowana komunikacja
BOX OFFICE - projektowanie opakowan SD

A

DBA BOX OFFICE

ul. Chmielna 15

00-021 Warszawa

Tel. +48 22 299 18 88
biuro@boxofficestudio.pl


http://www.agencjadba.pl
http://www.boxofficestudio.pl

